Making-of des Covers mit dem PrintCenter Hergiswil

Die Alpenrepublik zu Tisch

Saucisson, Laubfrosche, Chlgelipastete oder doch Raclette? Mit

individualisierten Leckerbissen ladt das Cover des PUBLISHER 2-21
dazu ein, das Fruhlingswetter bei gutem Essen zu geniessen — und
sorgt mit einer haptischen Spielerei daflir, dass auch die Gemein-
schaftskomponente nicht zu kurz kommt. Patrick Schenk

Tafeln, toben, tratschen
Klapperndes Geschirr, munteres Fachsim-
peln, diverse Kostlichkeiten aufgetischt, die
Sonneim Riicken: Das Cover des PUBLISHER
2-21 zeigt sich im festlichen Kleid, verkor-
pert das Frithlingserwachen und zelebriert
dabei nicht zuletzt das gesellige Zusam-
mensein bei Speis und Trank. Die Titelseite
der aktuellen Ausgabe zeigt eine Tavolata -
eine Uppig gedeckte Tischrunde mit aller-
lei «Gluschtigem». Fiir die Kreation und Ge-
staltung des Covers zeichnet sich das Team
der Luzerner Agentur «WiNK» verantwort-
lich, die Produktion des Magazins wurde
vom PrintCenter Hergiswil (ilbernommen
und der Druck erfolgte auf einer Konica Mi-
nolta AccurioPress C12000, welche durch
den Dienstleister Graphax vertrieben wird.

Schnabulieren «ala carte»

Wie bereits bei friheren PUBLISHER-Ausga-
ben steht das Titelbild der aktuellen Edition
im Zeichen der Individualisierung. Basie-
rend auf der Abonnenten-Postleitzahl hat
das Team mit und um Monika Zihlmann 26
verschiedene Cover - flr jeden Kanton eines
- kreiert. Die Frontbilder sind allesamt in
auffallenden, klaren Ténen gehalten. «Wir
lieben es bunt - bei uns sind, wenn immer

Oben: Vom Banner zum Cover - digital gedruckt und von Hand gefalzt. még“Ch kna“ige Farb"j‘n im Spiel», so Grf.lﬁk'
Unten: Fiir jeden Kanton wurde ein individuelles Cover entworfen. designerin Rozalia Talic zu Ihrer Wahl. Diese



; AccurioPress C12000

Die AccurioPress C12000 fir
hochvolumigen Tonerdruck
gehort zu den neuesten Wir-
fen von Konica Minolta. Die
AccurioPress produziert mit
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einer Geschwindi

120 A4-Seiten pro Minute, [
einer Auflésung von 3600 x 2400 dpi bei 8 Bit Farbtiefe
und erméglicht zudem den Druck im Bannerformat. Quali-
tat, Farbkonsistenz und Registerhaltigkeit werden inline von
der 1Q-501 Intelligent Quality Care kontrolliert und justiert,
was fir eine hohere Produktionsgeschwindigkeit sorgt. Fir

die Weiterverarbeitung stehen diverse Module,

variabler TU-510-Trimmer, ein vierschneidiger Inline-Trimmer,
ein Rill-Automat sowie ein Perforationsmodul zur Verfiigung.

Speziell ist das Bannerformat. Dadurch konnen
A4 quer Broschiiren erstellt werden.
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PrintCenter AG

Die PrintCenter Hergiswil AG beschaftigt 18 Mitarbeiter und spezia-
lisiert sich als vielseitiger Mediendienstleister unter anderem auf
hochwertige Druckprodukte, Broschuren aller Art und kreative Mai-
lings. Das zur Copytrend-Gruppe gehdrende PrintCenter schafft mit
verschiedensten Druckverfahren und passenden Veredelungstech-
niken aus hochwertigen Papieren unverkennbare Druckerzeugnisse.
Dabei verschreibt sich das Team um Geschéftsfiihrer Martin Vonar-
burg dem Versprechen, flexibel, unkompliziert und mit viel Liebe
zum Detail die anspruchsvolle Kundschaft aus der ganzen Schweiz

zufriedenzustellen.

passt ganz nebenbei perfekt zum farben-
frohen Friihjahr. Die nach Kantonsgrenzen
unterschiedlichen Sujets sind mitihrem De-
tailreichtum ausserdem der perfekte Eye-
catcher.

Auf den Tischen landen ausschliesslich re-
gionale Spezialitdten: So geniessen Abon-
nenten aus dem Aargau ihre geschmack-
volle Rieblitorte, St. Galler die traditionelle
OLMA-Bratwurst, Zlircher verkostigen «Zri
Gschnatzlets» und Leser aus Graubiinden
laben sich an Capuns.

Mit Knick zum Kollektiv

Das aktuelle Cover geht dank zugeschnit-
tenen Gaumenfreuden nicht nur in puncto
Magazin-Individualisierung innovative
Wege, sondern macht auch auf einer ande-
ren Ebene einen grossen Satz nach vorne:
Da die AccurioPress C12000 auch Banner
drucken kann, ist der Umschlag in eben die-
sem Format gehalten und wurde in der an-
schliessenden Weiterverarbeitung zusatz-
lich gefalzt. Das Ergebnis ist eine 813cm
lange Spielerei, die in dieser Form noch
kein PUBLISHER-Cover geziert hat - und die
ganz nebenbei, so WiNK, «den Stellenwert
von und die Sehnsucht nach Gemeinschaft
unterstreicht»: Die geknickte Titelseite zeigt
zundchst - ganz Corona-konform - nur
eine Vierergruppe beim gemditlichen Spei-

Graphax AG
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Die Graphax AG ist ein flihren-
der Anbieter von Komplett-
|6sungen fir den unterneh-
mensweiten Druckworkflow im
B2B-Bereich der Schweiz. Die
Leistungen umfassen Gesamt-
pakete bestehend aus Bera-
tung, Hard- und Softwarelésun-
gen, Dienstleistungen sowie
Service und Support. Entspre-
chend der Prozessanforderun-
gen der Kunden werden die
Systeme in Verbindung mit
einem professionellen Projekt-
management massgeschnei-
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Projektpartner

Bei der Produktion des Covers unterstiitz-
ten uns folgende Partner, bei denen wir
uns herzlich bedanken:

PrintCenter Hergiswil AG
Produktion des Covers
Projektleitung: Martin Vonarburg
printcenterag.ch

Agentur WiNK

Gestaltung des Covers
Projektleitung: Monika Zihlmann
wink.ch

Graphax AG

Konica Minolta Hauptimporteur
Projektleitung: Philippe Schleuniger
graphax.ch
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Die Agentur WiNK aus Luzern gestaltet mit viel Liebe zum Detail indivi-
duelle Logos, Corporate Designs und Webseiten. Sie gibt Unternehmen
oder Produkten so ein Gesicht, das Geschichten erzahlt und einzigartige
Markenerlebnisse schafft. WiNK mag Design mit Sinn. Denn nur, was Sinn
macht flr Menschen, wird genutzt oder gekauft. Als Kunde erhalten Sie

ein durchdachtes Kommunikationskonzept und einen klaren, konstanten
Gesamtauftritt fiir Online- wie Offline-Kanale. WiNK setzt sich den hohen
Anspruch, hr Unternehmen mitsamt seinem Service und seinen Produkten
vollumfanglich zu verstehen und Ihre Botschaften fir Ihre Kundschaft ver-

standlich und einzigartig zu vermitteln.

sen. Im aufgeklappten Zustand verwandelt
sich das Cover allerdings in eine gesellige,
grosse Gemeinschaft, die am Gartentisch
angeregt diskutiert, genusslich schnabuliert
und den Frihlingsgefiihlen freien Lauf Iasst.
«Es ist die Zeit der Entfaltung, dem Schmie-
den neuer Plane, Begehen neuer Pfade und
des Austausches, fasst denn auch Martin
Vonarburg vom PrintCenter Hergiswil seine
Gedanken zum Cover zusammen.

Auf einer Wellenldange

Fir den Geschaftsfihrer ist mit Blick auf die
Herstellung der PUBLISHER-Titelseite und
auch ganz allgemein der letzte Punkt - Dia-

Martin Vonarburg vom
PrintCenter Hergiswil mit
dem Team der Luzerner
Agentur WiNK.

log - von zentraler Wichtigkeit. Gerade bei
einem komplexen Projekt wie dem Cover
sieht der gelernte Drucker stetige Kommu-
nikation als hochstes Ziel: <Man muss mit-
denken, den Kunden abholen und seine
Bedurfnisse splren», meint Vonarburg. Nur
wenn alle Projektpartner von Anfang anim
Boot sind und an einem Strang ziehen, er-
reicht man anspruchsvolle Resultate - so
geschehen mit dem aufwendig gefalzten
Cover, das ganz nebenbei in manueller
Arbeit entstanden ist und ohne die kombi-
nierten Fachkenntnisse aller Projektpartner
nicht moglich gewesen ware.



